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Campagnes de promotion & 
Communication dédiées :

- MARKETING
- EVENEMENTS PRO & AMATEURS

- SPONSORING
- WEB & RESAUX SOCIAUX

- PRESSE
-PUBLICITE

Compétition

reconnue internationalement

depuis + de 30 ans

Leader des magazines 
Vins & Spiritueux en

Belgique

Agence de communication 

Vins & Spiritueux

depuis 1992



Le chemin vers l’excellence



1 concours organisé 
en 4 sessions

1. Session Vins Rosés

2. Session Vins Rouges & Blancs

3. Session Vins Effervescents

4. Session Vins Doux & Fortifiés



• 1200 échantillons

• Une communication dédiée aux vins rosés

• Les meilleurs experts spécialistes des vins rosés

• Un benchmark international

• Un timing parfait pour la promotion et la 

commercialisation



• La session phare du CMB

• La session la plus importante avec + de 7500 

vins

• 350 dégustateurs professionnels internationaux 

• Communication sur la région hôte



• Une communication dédiée aux vins 

effervescents

• Les meilleurs experts dans cette catégorie

• Un benchmark international

• Visibilité et communication de la région hôte



• Une catégorie qu’il faut soutenir pour 

communiquer sur sa richesse et sa diversité

• Des dégustateurs qui possèdent la meilleure 

expertise dans une catégorie très riche

• Visibilité et communication pour la région hôte 

de la session



Selection : des sessions 
dédiées à un cépage

1. Sauvignon Blanc
15ème édition
1200 vins
Mise en avant d’un cépage très 
populaire aux multiples expressions

2. Vranec
1ère édition
Promotion de cépages 
emblématiques d’une région

3. Marselan
1ère édition
Promotion de cépages 
emblématiques d’une région



• Depuis 2015



Selection spéciales : 
organisées pour des 
produits spécifiques

1. Spirits Selection (depuis 1999)

2. Sake Selection



3.

Une histoire de famille depuis 1994



Une histoire de famille depuis 1994

Quentin Havaux (CEO) - Louis Havaux (Fondateur) - Baudouin Havaux (Président)

Le CMB c’est une très belle histoire qui 

commence en Belgique sous l’impulsion 

d’un amoureux du vin, Louis Havaux. 

Depuis sa création le concours a 

toujours investi et innové tout en restant 

dans les mains de la famille avec les 

arrivées de Baudouin et plus 

récemment de Quentin.



o Apporter au consommateur une
garantie de qualité pour les vins 
récompensés

o Fournir aux producteurs des outils de 
communication, de marketing et d’aide
à la vente, reconnus par la filière vin et 
les consommateurs

o Promouvoir la région hôte et les 
partenaires locaux

Les objectifs de la marque CMB



o Dégustation à l’aveugle par des experts 
internationaux

o Société belge, issu d’un pays sans 
production significative et indépendant, le 
CMB garantit une totale impartialité

o Près de 15 000 échantillons dégustés
chaque année

oMoins de 30% de vins médaillés

Le Concours



o Avec moins de 30% de vins médaillés, le 
Concours Mondial de Bruxelles se classe
parmi les concours plus rigoureux

o C’est cette rigueur qui donne toute sa
valeur aux médailles obtenues

o Cette valeur est reconnue par les 
professionnels et les consommateurs

Des médailles avec une vraie valeur



Une expérience Vin 
internationale et itinérante



1994 1ère édition
Bruges (Belgique)

1999 – 1ère participacion
des Spiritieux

2006 - 1ère édition hors Belgique
Lisboa (Portugal)

2008
Bordeaux | France

2010
Palermo | Italie

2014
Brussels| Belgique

2015
Jesolo | Italie

2016
Plovdiv - Bulgarie

2017
Valladolid | Espagne

2012
Guimarães | Portugal

2011
Luxembourg

2018
Haidian (Beijing) | Chine

2019
Aigle | Suisse

2013
Bratislava | Slovaquie

2007
Maastricht | Pays-Bas

2020
Brno | République Tchèque

2021
Luxembourg

2021
1ère édition de 

la session Vins rosés

2022
1 Concours, 4 sessions

Espagne - Italie

2023
1 Concours, 4 sessions
(France, Croatie, Italie)

2024
Mexique
Autriche
Croatie

Italie
…

30 ans de Concours
20 ans de voyage dans le monde du vin



30 ans de Concours
20 ans de voyage dans le monde du vin

Guimaraes (Portugal) – 2012



Plovdiv (Bulgarie) – 2016

30 ans de Concours
20 ans de voyage dans le monde du vin



Pékin (Chine) – 2018

30 ans de Concours
20 ans de voyage dans le monde du vin



Aigle (Suisse) – 2019

30 ans de Concours
20 ans de voyage dans le monde du vin



Porec (Croatie) – 2023

30 ans de Concours
20 ans de voyage dans le monde du vin



o 2019 Session Rouges & blancs à Aigle

o 2021 Session Rouges & blancs au Luxembourg

o 2022 Session Rouges & blancs en Calabre

o 2023 Session Vins Rosés à Montpellier

o 2023 Session Rouges & blancs à Porec

VIDEOS

30 ans de Concours
20 ans de voyage dans le monde du vin

https://youtu.be/kkPuDg9XDJA
https://youtu.be/ZbLIDI4KTyk
https://youtu.be/kkPuDg9XDJA
https://youtu.be/ZbLIDI4KTyk
https://youtu.be/S_Usg2-I6hM
https://youtu.be/kkPuDg9XDJA
https://youtu.be/S_Usg2-I6hM
https://youtu.be/doslW52OMaI
https://youtu.be/1hCHeuCf8LE
https://youtu.be/kkPuDg9XDJA
https://youtu.be/1hCHeuCf8LE


5.

Des dégustateurs professionnels



35%

10%

10%

45%

Buyers and Importers

Sommeliers

Oenologist, producer region representatives

Journalists

Plus de 500 professionnels, leaders d’opinion et 
acteurs de la filière vins, invités chaque année

Le profil des dégustateurs



o 60 jurys de 5 à 6 dégustateurs

o 5 à 6 nationalités par jury

o Avec des profils différents

o Un(e) président(e) de jury

o 45 vin dégustés au maximum par 

matinée

Le profil des dégustateurs



Des dégustateurs de tous les horizons

Nicolas de Berdouaré
Importateur

Mathilde Hulot
Journaliste

Megumi Nishida
Journaliste

France Norvège Japon

Olivier Mariage
Louis Delhaize

Belgique



Pascale Guillier
Caviste

Des dégustateurs de tous les horizons

Emile Coddens
TikToker

Jeffrey Jenssen
Journaliste

France Belgique USA

Didier Bonnefont
Acheteur Auchan

France
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Utilisation des données statistiques



Utilisation des données statistiques

Le CMB travaille depuis de longues années avec l’Institut

Statistique de l’Université de Louvain pour améliorer la 

fiabilité des résultats.

Ceux-ci sont obtenus par un travail pointu sur les 

statistiques du concours qui permet de mesurer les résultats

selon la sévérité ou la générosité des jurys.

La note finale est basée sur la moyenne des notes. Les 

notes extrêmes ne sont pas systématiquement éliminées, 

seules les notes aberrantes sont retirées.



Utilisation des données statistiques

Le processus permet d’analyser le profil de chaque

dégustateur en fonction de : 

• sa sévérité ou générosité

• la cohérence de ses notes

• sa répétabilité

• la discrimination (faculté à utiliser l’intégralité des notes 

disponibles





Différence entre les différents jurys
concernant la sévérité des notes

2018 2020 2021

2022 2023





Le CMB n’est pas une loterie

Question statistique : 

Y a-t-il un effet « vin » significatif dans les notes ou les 

différences observées peuvent-elles être expliquées 
uniquement par la seule variabilité du dégustateur ?

Approche approximative (mais suffisante) :

Travailler « au sein » du panel des dégustateurs

On calcule la variabilité des scores moyens.

On obtient une estimation de la variabilité du dégustateur

Puis on extrait la composante de variance correspondant 
aux vins.



Contrôle des dégustateurs

Répétabilité

Cohérence





7.

L’Intelligence artificielle au 
service de la dégustation



L’Intelligence Artificielle

o Tous les dégustateurs doivent 

justifier leurs notes en écrivant des 
commentaires de dégustation



X



L’I.A. fournit des retours qualitatifs

o Tous les participants reçoivent un 

rapport complet sur tous les vins 

présentés au Concours : 

- Une roue des arômes téléchargeable

- Un radar gustatif

- Les qualités du vin

- Les faiblesses éventuelles

- L’origine géographique des 

dégustateurs

Video (0min47)

https://youtu.be/Oug2zSv09Us
https://youtu.be/S_Usg2-I6hM




Un concours à forte valeur ajoutée

o Le système offre : 

- Une transparence totale pour les 

producteurs

- Des outils de promotion innovants

- Des informations précieuses pour le 
producteur et le consommateur final



8.

Un système de contrôle post-concours



o Nous avons mis en place un protocole de 

contrôle des vins médaillés

o Nos partenaires à l’international achètent 

des bouteilles de vins médaillés afin que 

nous les comparions avec les échantillons 

présentés au concours. Un laboratoire 

analyse les vins afin de les contrôler.

o Nous respectons les règlementations 

européennes et internationales pour 

l’ensemble des concours que nous 

organisons.

Un système de contrôle post-concours



9.

Plus qu’un Concours de Vins 
Une communication à 360°



360°: Promotion des régions hôtes

Video France 3

https://www.youtube.com/watch?v=aady2dNl8L8


360°: Articles et retours presse



360°: Une visibilité à l’International

Wine Paris

(1min02)

https://youtu.be/Fy9A3Yzpw20
https://youtu.be/Fy9A3Yzpw20
https://youtu.be/Fy9A3Yzpw20


360°: Des remises de prix prestigieuses

Sanya (Chine)

(2min28)

https://youtu.be/Br7BPUnqYLs


Rome (1min40)

360°: Des remises de prix prestigieuses

https://youtu.be/90bYltEe30s
https://youtu.be/90bYltEe30s
https://youtu.be/90bYltEe30s


Parlement Européen à Bruxelles

360°: Des remises de prix prestigieuses



Mexico City

360°: Des remises de prix prestigieuses



ProWein

360°: Des remises de prix prestigieuses
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L’Expérience Vins by CMB



1. Wine Bar

2. Wine Corner Video (0min58)

Video (2min16)

L’Expérience vins du consommateur

https://youtu.be/pDhaVg0lchI
https://youtu.be/EG_G_QoUtf8










Business lounge

Après Mexico 

2 nouveaux Wine Corners :

o Tokyo (2024)

o Londres
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Partenaires & Sponsors majeurs



Partenaires & sponsors majeurs
Pas de partenaires producteur, négoce ou coopérative



Partenaires & sponsors majeurs

• Des partenaires internationaux 

fidèles

• Des leaders sur leur marché

• Des trophées dédiés



Partenaires & sponsors majeurs
• + de 30 000 followers sur nos réseaux



Partenaires & sponsors majeurs

o United Airlines spot (6min19)

https://youtu.be/wdqkYFP2fzo
https://youtu.be/wdqkYFP2fzo
https://youtu.be/wdqkYFP2fzo


Merci


